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Mujer emprendedora, Tecnologa SENA en Gestión Empresarial 

El problema identificado, es el nivel de stress laboral que vive actualmente la población colombiana, entre el 20 y 33%, (Rojas, 2020), considerada enfermedad por la Organización mundial de la salud (OMS). Básicamente, porque como seres humanos no sabemos distribuir el tiempo y aprender a que el cuerpo humano necesita tiempo para el cuerpo, el alma, y la mente. En su mayoría, las cocinas campestres utilizan para preparar los alimentos combustible a base de leña y maderos, en grandes cantidades, destruyendo árboles, arbustos, que en su mejor momento y al terminar su ciclo de vida  deben retornar al suelo, para ser  reincorporados, como abono orgánico, como ejemplo de economía circular; pero lastimosamente, son convertidos en cenizas,  generando contaminación ambiental a través de sus emisiones de humo, que contienen benceno, formaldehído, acroleína e hidrocarburos aromáticos policlínicos (PAH), causando asma, enfermedades del corazón y otras enfermedades Respiratorias y cardiovasculares.  La enfermedad pulmona

Parejas jóvenes que pretenden realizar viajes a entornos naturales de Bogotá, Ibagué y Girardot.

Parejas jóvenes que pretenden realizar viajes a entornos naturales ubicados en las ciudades de Bogotá, Ibagué y Girardot; con poder adquisitivo medio - alto, ingresos promedio mensual de 2 smmlv. Parejas de entre 18 y 65 años, con un poder adquisitivo medio-alto. Este segmento de mercado representa el 95% de nuestras ventas directas y el 97.4% de nuestros usuarios finales. Dada la amplitud de este segmento, tenemos una caracterización secundaria de aporte de la siguiente manera: • Huéspedes de 18 a 28 años: 21% • Huéspedes de 28 a 45 años: 65.4% • Huéspedes de 45 años en adelante: 11%

Nuestro servicio va dirigido principalmente a parejas con un poder adquisitivo medio-alto y que buscan vivir experiencias de bienestar en medio de hermosos paisajes naturales complementados por instalaciones con absoluta confortabilidad, servicios complementarios diversos y un alto nivel de atención por parte del personal de atención al cliente. Este cliente tiene estándares de compra muy completos, demandando la satisfacción de cada una de sus necesidades (funcionales, emocionales y sociales) El municipio de ibagué recibe anualmente cerca de un millón de turistas principalmente provenientes de Bogotá, la mayoría adquiriendo servicios de alojamiento masivos y urbanos. Sin embargo, aproximadamente un 20 % de los visitantes anuales manifiestan su intención de encontrar alojamientos exclusivos, con atención personalizada y en entornos de naturaleza, lo cual equivale aproximadamente a 200.000 turistas por año.

Nuestro alojamiento se encuentra ubicado en la vereda  Aparco del municipio de Ibagué, en plena derivación oriental de la cordillera de los andes y ofrece alojamiento en suites de lujo que combinan en un perfecto balance toda la riqueza natural del entorno que nos bendice, con los más elaborados detalles arquitectónicos y una gran variedad de servicios complementarios para dar lugar a una auténtica experiencia de camping con glamour en un destino turístico por excelencia. Nuestras actividades económicas están enmarcadas  dentro de la Clasificación Industrial Uniformes CIIU 5514 Alojamiento Rural y 5611 Expendió de comida a la mesa. Pasadia con sendero ecologico con flora y fauna nativa de la vereda aparco.

Aspectos

Localización (Ubicación geográfica)

Productos y servicios (Atributos)

Precios de venta

UKUKU RURAL LODG

UKUKU RURAL LODG

Hospedaje con 4 habitaciones, 

restaurante, servicio de traslado 

$440.000 Escape romántico 

$150.00 Spa 0 Montaña

Ventajas y desventajas

Defina al menos 3 de cada una.

Finca La Riviera

FINCA AGROTURÍSTICA LA RIVERA

Hospedaje, restaurante, teleférico, eco.

TIPOS DE COMIDA

Rango de precios: Pasadía $80.000 y hospedaje $200.000

https://www.fincalarivera.com/ Tel: (+57) 350 2839943

fincalarivera@gmail.com

Una de su fortaleza es que cuentan con 157 hectáreas de 

las cuales el 70% está dedicado a la conservación de 

Logística de distribución (Medios de envío, 

despacho, embalaje, otros)

https://ukuku.co/experiencias/

Tripadvisor

Una de sus ventajas está en el 

menú que ofrecen para todos los 

(Nombre)

0

0

0

0
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MODELO DE NEGOCIO

1-  ¿QUIEN ES EL EMPRENDEDOR?

2- ¿CUÁL ES EL PROBLEMA O NECESIDAD?

3- ¿QUIEN ES EL PROTAGONISTA?

4- ¿CUAL ES LA SOLUCIÓN Y LA PROPUESTA DE VALOR?

5- COMPETENCIA



Tendencias a nivel mundial - Internacional

Tendencias a nivel país o Latinoamérica

Tendencias a nivel local (Ciudad, Municipio, Región)

Se pretendeofrecer un servicio el cual  la población ibaguereña y tolimense pudiera alivianar los problemas de no poder contar con diferentes servicios en un mismo lugar, existencia de platos  gastronómicos con productos agrícolas altamente contaminados, no poder contar con sitios cálidos cerca de la ciudad de Ibagué que sean de descanso y diversión y se pueda disfrutar de todo el día, conectar a las personas con la naturaleza y el campo colombiano, a través de recorridos, pasadías,  caminatas ecológicas, avistamiento de fauna y la experiencia de prácticas agroecológicas, proveer a la cocina de alimentos frescos para el consumo local mediante la cosecha-siembra y carencia de turismo experimental. Esta conclusión se extrae del proceso de ideación tarjeta personas, Jobs tobe done, lean Canvas y la validación con ventas donde se pudo identificar que los motivos de compras están relacionados con la necesidad de disminuir el estrés, vivir experiencias al aire libre, fomentar el consumo de la alimentación saludable

4. Menciona las oportunidades de mejora del producto o servicio evidenciadas con las herramientas de validación utilizadas.

Nuestro deseo a un alto nivel es crear un portafolio de servicios turísticos de muy alta calidad, con espacios acorde a las normas vigentes, con personal capacitado en los diferentes servicios, garantizando el bienestar, seguridad y confianza en el turista y visitante; siempre con la relación alimento-turista-planeta; permitiendo que el turista o visitante disfrute, se relaje y viva una experiencia con la naturaleza.

5. Menciona el precio de venta estimado de cada uno de tus productos o servicios

1. Qué herramientas empleaste para realizar la validación de tu producto o servicio? (Encuesta, Focus Group, Tarjeta Persona) Explica

Tarjeta persona, Lean Canvas y jobs tobe done

2. Cuántas veces utilizaste la herramienta? Explica

Tres cliente potenciales

3. Describe los resultados de validación evidenciados con las herramientas utilizadas (cualitativos y cuantitativos)

Por otra parte, el dinamismo en los últimos años del mercado de ropa interior se ha visto impulsado por marcas que han establecido nuevas tendencias y le han dado otro sentido a la compra de ropa interior. Por lo cual el comportamiento del mercado es un factor decisivo. Según Campuzano: Uno de los dinamizadores del mercado ha sido Victoria’s Secret. El proceso comenzó cuando esta marca empezó a triunfar, en la segunda mitad de la década de los 90. La ropa interior entró más a ser parte de la moda, destacó más y ahora hay más colecciones. Antes, era impensable que hubiera locales sólo de ropa interior, eran más bien parte de una marca de ropa. Cabe resaltar, que la ropa interior es un producto íntimo y sutil que depende de variables que influyen en la decisión de compra, se hace necesario hacer un estudio para determinar cuáles son estos factores, debido a que en la actualidad la compra de ropa interior para las mujeres va más allá de solo realizar la transacción. Según, un estudio realizado por Esquenazi en c

A partir de la mega diversidad del país y de las ventajas competitivas del sector, el Ministerio de comercio, industria y turismo, se ha identificado que las vocaciones turísticas de Colombia se concentran en tipologías prioritarias a nivel nacional como lo es el Turismo de Naturaleza; este es un potencial de Colombia y es uno de los 17 países megadiversos del planeta, el turismo de aventura, agroturismo, turismo rural, acuarismo y científico, este tipo de actividades ofrece un alto impacto económico para las regiones, el ejemplo esta en el gasto económico de un turista promedio de avistamiento de aves hasta de USD $3000 por visita. https://www.mincit.gov.co/CMSPages/GetFile.aspx?guid=2ca4ebd7-1acd-44f9-9978-4c826bab5013  

De acuerdo al plan de desarrollo turístico del Tolima, se evaluaron criterios de valoración de atractivos en donde la mayor ponderación esta dada en el grado de conservación (17%), Servicios de apoyo – facilidades en el lugar: restaurantes, guianza, folletos, interpretación en el lugar (13%), Internacional (13%), Condición de gestión del atractivo – capacidad organizativa, grado de responsabilidad en su administración (12%), Nivel de promoción del atractivo: aparición en material promocional y estrategias de publicidad (13%), Declaratorias especiales: Reserva y área protegida (14%). Así mismo se identifico que el sector de comercio, restaurante y hoteles se ha convertido en un sector con gran relevancia en la economía tolimense, desplazando al sector agrícola. El movimiento de la creación de sociedades en el sector de comercio, restaurantes y hoteles fue el de mayor participación con un 28.42% del total de sociedades. Pero también es evidente la problemática regional a nivel del turismo con la ausencia de inf

0 0 0 0

0 0 0 0

0 0 0 0

Estrategia de precio Canal a utilizar  Actividades a realizar Costo

Estrategia de distribución Canal a utilizar  Actividades a realizar Costo

Domicilio Presencial entrega de producto 5000 por paquete

publicidad de banner Virtual minimo una vez al mes 25.000 publicidad no organica

0 0 0 0

0 0 0 0

Estrategia de comunicación Canal a utilizar  Actividades a realizar Costo

Estrategia de promoción Canal a utilizar  Actividades a realizar Costo

Realizar publicidad organica sin costos virtual publicaciones minimo una vez por semana 0

6- CANALES

8- OPORTUNIDAD COMERCIAL

9- VALIDACIÓN



Categoría 

(Elige de la lista 

desplegable)

Elemento

(Especificar el 

elemento) Valor unitario Cantidad Valor Total

Aportado por

(Colocar  Fondo Emprender 

cuando sea el caso)

Maquinaria y Equipo Equipos y maquinaria (neveras, estufas, equipos de cocina)$ 100.000.000 1 $ 100.000.000 Fondo Emprender

Muebles y Enseres Infraestructura de alojamiento$ 100.000.000 1 $ 100.000.000 Aporte Emprendedor

0 0 $ 0 0 $ 0 0

0 0 $ 0 0 $ 0 0

0 0 $ 0 0 $ 0 0

0 0 $ 0 0 $ 0 0

0 0 $ 0 0 $ 0 0

0 0 $ 0 0 $ 0 0

0 0 $ 0 0 $ 0 0

#########

Categoría 

(Elige de la lista 

desplegable)

Elemento

(Especificar el 

elemento) Valor unitario Cantidad Valor Total

Aportado por

(Colocar  Fondo Emprender 

cuando sea el caso)

Matrícula Mercantil Registro Mercantil $ 100.000 1 $ 100.000 Aporte Emprendedor

0 0 $ 0 0 $ 0 0

0 0 $ 0 0 $ 0 0

0 0 $ 0 0 $ 0 0

0 0 $ 0 0 $ 0 0

0 0 $ 0 0 $ 0 0

0 0 $ 0 0 $ 0 0

$ 100.000
VALOR TOTAL 

PROYECTO $ 200.100.000

TIR

13%

Cargo 1:

Cargo 2:

Cargo 3:

Cargo 4:

Elaborado por : Equipo Técnico Canal Virtual Emprendimiento 2022

Coordinación Nacional de Emprendimiento

Gerente

Servicio

Empleado 3

Empleado 4

6. Cuál es el avance técnico, comercial y legal a la fecha, de tu modelo de negocio

se estan realizando las respectivas adecuaciones de la zona

INVERSIONES FIJAS

INVERSIONES DIFERIDAS

350000 pasadia noche pareja todo incluido 

10- LAS CIFRAS

11- EQUIPO DE TRABAJO



Mujer emprendedora, Tecnologa SENA en Gestión Empresarial 

El problema identificado, es el nivel de stress laboral que vive actualmente la población colombiana, entre el 20 y 33%, (Rojas, 2020), considerada enfermedad por la Organización mundial de la salud (OMS). Básicamente, porque como seres humanos no sabemos distribuir el tiempo y aprender a que el cuerpo humano necesita tiempo para el cuerpo, el alma, y la mente. En su mayoría, las cocinas campestres utilizan para preparar los alimentos combustible a base de leña y maderos, en grandes cantidades, destruyendo árboles, arbustos, que en su mejor momento y al terminar su ciclo de vida  deben retornar al suelo, para ser  reincorporados, como abono orgánico, como ejemplo de economía circular; pero lastimosamente, son convertidos en cenizas,  generando contaminación ambiental a través de sus emisiones de humo, que contienen benceno, formaldehído, acroleína e hidrocarburos aromáticos policlínicos (PAH), causando asma, enfermedades del corazón y otras enfermedades Respiratorias y cardiovasculares.  La enfermedad pulmona

Parejas jóvenes que pretenden realizar viajes a entornos naturales de Bogotá, Ibagué y Girardot.

Parejas jóvenes que pretenden realizar viajes a entornos naturales ubicados en las ciudades de Bogotá, Ibagué y Girardot; con poder adquisitivo medio - alto, ingresos promedio mensual de 2 smmlv. Parejas de entre 18 y 65 años, con un poder adquisitivo medio-alto. Este segmento de mercado representa el 95% de nuestras ventas directas y el 97.4% de nuestros usuarios finales. Dada la amplitud de este segmento, tenemos una caracterización secundaria de aporte de la siguiente manera: • Huéspedes de 18 a 28 años: 21% • Huéspedes de 28 a 45 años: 65.4% • Huéspedes de 45 años en adelante: 11%

Nuestro servicio va dirigido principalmente a parejas con un poder adquisitivo medio-alto y que buscan vivir experiencias de bienestar en medio de hermosos paisajes naturales complementados por instalaciones con absoluta confortabilidad, servicios complementarios diversos y un alto nivel de atención por parte del personal de atención al cliente. Este cliente tiene estándares de compra muy completos, demandando la satisfacción de cada una de sus necesidades (funcionales, emocionales y sociales) El municipio de ibagué recibe anualmente cerca de un millón de turistas principalmente provenientes de Bogotá, la mayoría adquiriendo servicios de alojamiento masivos y urbanos. Sin embargo, aproximadamente un 20 % de los visitantes anuales manifiestan su intención de encontrar alojamientos exclusivos, con atención personalizada y en entornos de naturaleza, lo cual equivale aproximadamente a 200.000 turistas por año.

Nuestro alojamiento se encuentra ubicado en la vereda  Aparco del municipio de Ibagué, en plena derivación oriental de la cordillera de los andes y ofrece alojamiento en suites de lujo que combinan en un perfecto balance toda la riqueza natural del entorno que nos bendice, con los más elaborados detalles arquitectónicos y una gran variedad de servicios complementarios para dar lugar a una auténtica experiencia de camping con glamour en un destino turístico por excelencia. Nuestras actividades económicas están enmarcadas  dentro de la Clasificación Industrial Uniformes CIIU 5514 Alojamiento Rural y 5611 Expendió de comida a la mesa. Pasadia con sendero ecologico con flora y fauna nativa de la vereda aparco.


